TESCO

Tesco International Clothing Brand (TICB) - report
udrzatelnosti za rok 2022/23.

TICB nakupuje nepotravinarsky tovar z celého sveta a predava ho spolo¢nostiam Tesco v krajinach strednej
Eurépy. To zaistuje, Ze podnik mdZe svojim zakaznikom v regidne poskytovat najlepsiu hodnotu a sortiment.
Primarne ¢innosti TICB su preto spojené s velkoobchodom a maloobchodom spadajticim pod kédy NACE G46 a
47, pricom ani jeden z nich nie je v siéasnosti zahrnuty do zoznamu ¢&innosti, na ktoré sa vztahuje taxonémia
EU.

Na zéklade nasich hodnoteni TICB nema Ziadny obrat ani kapitalové vydavky, ktoré by spinali kritéria
opravnenosti, a opravnené prevadzkové vydavky st nepodstatné, ked’ sa posudzuju vo vztahu k nasim celkovym
prevadzkovym vydavkom TICB. Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti nie TICB nie je opravnené reportovat Gdaje v
sulade s taxonémiou.

Obrat

Menovatel zodpoveda celkovym vynosom a ostatnym prevadzkovym vynosom, ako je uvedené v naSom vykaze
komplexného vysledku. Celkovy obrat za bezny rok je 571 milionov EUR, z ¢oho je 0 % opravnenych na reportovanie
podla taxondmie. Hodnotenie sa uskutocnilo postdenim kazdej prijmovej linie v porovnani s aktivitami a opismi
uvedenymi v kompase taxonémie (Taxonomy Compass).

Kapitalové vydavky (Capex)

Menovatel zahfna prirastky hmotného a nehmotného majetku pocas uc¢tovného roka pred odpismi, amortizaciou a
precenenim. Celkové kapitalové vydavky v beznom roku su 19 570 EUR, z ¢oho je 0 % opravnenych na reportovanie
podla taxonémie. Hodnotenie sa uskutocnilo postidenim kazdého projektu v porovnani s aktivitami a opismi
uvedenymi v kompase taxonémie (Taxonomy Compass).

Prevadzkové vydavky (Opex)

Polozky prevadzkovych vydavkov, na ktoré sa vztahuje taxonémia, st definované ako priame nekapitalizacné
naklady a zahffaju naklady na vyskum a vyvoj, naklady na renovaciu budov, ndklady na GdrZbu a opravy, ndjomné
uvedené vo vykaze ziskov a strat a akékol'vek iné vydavky suvisiace s kazdodennou udrzbou majetku. Prevadzkové
vydavky TICB zahrnaju vSetky prevadzkové vydavky s vynimkou dlhodobych nakladov.

Udrzatelnost je dolezitym aspektom stratégie spolocnosti TICB aj Tesco, a to aj pokial ide o nepotravinovy
sortiment. V sticasnosti je 51 % oblecenia vlastnej znacky F&F sucastou sortimentu Made Mindfully, o znamena, ze
sposob, akym boli materialy v nasich produktoch pestované alebo vyrabané, ma pozitivnejsi vplyv na Zivotné
prostredie ako ich beZné alternativy. Cielom je do roku 2025 udrzatelnejsie ziskavat 100 % baviny a 45 % polyesteru
v oble€eni F&F. Rovnako v roku 2022 TICB darovala Ministerstvu vnutra Slovenskej republiky 37 903 kusov
nepredaného obleenia F&F v hodnote 119 542,26 eura na t&ely humanitarnej pomoci mimo EU. Je ddleZité
spomenut, Ze mnoZstvo udrzatelnych, environmentalnych a komunitnych aktivit vykonava samostatny subjekt
Tesco Stores SR, a. s., ako su aktivity v oblastiach zniZovania klimatickej zmeny, zdravé a udrzatelné potraviny,
diverzita a inklUzia, odpady a obaly. Tesco skupina od roku 2009 pracuje na merani a zniZovani emisii uhlika. V roku
2021 si stanovila eSte ambicidznejsie ciele - stat sa uhlikovo neutralnou spolo¢nostou vo svojich vlastnych
prevadzkach do roku 2035 a dosiahnut klimatickl neutralitu v hodnotovom retazci do roku 2050 a v tejto oblasti
dosahuje vyznamny pokrok. Tesco Stores SR tieZ zniZuje plytvanie potravinami, pricom meria a zverejnuje svoje
déata v tejto oblasti. TieZ pomaha zdkaznikom stravovat sa zdravsie zvySenim podielu predaja zdravych potravin a
reformuléaciou receptur produktov vlastnej znacky s cielom zlepsit ich nutricni hodnotu, pricom maju 100 %
recyklovatel'né obaly a ovela viac. Véetky informacie si dostupné na tejto webstranke.



https://corporate.tesco.sk/

